
PRINCIPALES PLATAFORMAS
PARA COMPRAS ONLINE

Estudio “El peruano Digital”
Total Múl�ple. Base: 452 personas que han realizado compras por delivery, presenciales o ambas durante el úl�mo mes.
*2020: Estudio “Radiogra�a del uso de internet y redes sociales sociales de los peruanos”
 Página web, 57%; Facebook, 48%; WhatsApp, 40%
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